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La firma della portavoce
~sul tweet-slogan

Oltre a Betty Olivi, un piccolo team per la svolta Internet

il caso

JACOPO IACOBONI
’ ROMA

litical», saliamo scritto tra virgo-
lette e con un sonante punto
esclamativo.

La Stampa & in grado di rivelare con
certezza chi ha scritto quel tweet: & sta-
ta, materialmente, Betty Olivi, la stori-
ca portavoce di Mario Monti. Ma im-
porta anche il come, il quando, il per-
ché; e cosa succedera da oggi in poi, nel-
la comunicazione del presidente del
Consiglio ufficialmente passato alla po-
litica, e per di piut social, sia pure nella
forma del civil servant. «Insieme ...”Sa-
liamo” in politica! #AgendaMonti»: do-
v’é interessante sottolineare che i tre
puntini di sospensione, preceduti da
uno spazio, sono sicuro indizio di una
mente giovanile, anzi pure giovanilissi-
ma, come il punto esclamativo. Si potra
discutere sul risultato e sullo slogan, sul
riferimento oppositivo alla «discesa in
campoy di Berlusconi, o su come & co-
struita la frase, ma la strategia é chiara:
il premier vuole puntare da oggi in poi
su una certa freschezza di messaggio.
Curioso tra I'altro che uno dei primi a
rivendicare una paternita di quel «sali-
re in politicay sia stato Roberto Saviano
(«in politica non si scende, si sale»). Ma
é anche divertente che «salire in politicay
@ la metafora ironica del primo Cetto La
Qualunque di Antonio Albanese.

Fino a oggi quando si pensava a Monti
dal punto di vista della comunicazione
veniva in mente abbastanza facilmente
l'imitazione di Crozza. L'uso della lingua
del presidente del Consiglio contiene in
realta moltissimi livelli di ironia tutt’altro
che robotica, taglienti e spesso raffinati,
vicini al carattere di una stilettata, di un
colpo di fioretto. Solo che twitter funzio-
na di solito in un modo diverso, piti simile
alla spada che al fioretto, ama appunto lo
slogan - meglio se un gioco di parole riu-
scito, un calembour - predilige I'immedia-
tezza all’interpretazione. Ecco che a

D ungque, lo slogan é «saliamo in po-

Monti viene in soccorso un vero e proprio
team, che lo ha infine convinto a «<andare
su twitter».

Gia, perché & stata necessaria una pic-
cola opera di persuasione. La squadra,
capitanata appunto da Betty Olivi, & ri-
stretta. Oltre a lei ¢’é Federico Toniato -
ma si occupa prevalentemente dei rap-
porti politici - ¢’é Silvia Colombo, che cu-
ra aspetti materiali dell'organizzazione
(per esempio la Colombo & la follower nu-
mero uno dell’account montiano), c’é
Gianluca Sgueo, il pil1 giovane, quello pii1
-avvezzo ai new media, che si occupa del
sito e dell’account di Palazzo Chigi. Que-
sto piccolo gruppo di persone ha convinto
Monti a esser presente sui social
network, che lui all'inizio guardava con
un po’ di diffidenza. In questi mesi al Pro-
fessore non é sfuggito quanto si stia affer-
mando lo strumento-twitter, specialmen-
te in una élite, certo, ma destinata sem-
pre pit1 a condizionare la politica negli an-
ni a venire. Monti ha poi notato il succes-
so del sito e dell’account di Palazzo Chigi.
Cosl, poco prima di Natale, il 23, ha accet-
tato l'accelerazione internettiana. Di qui
il manifesto in word (nelle proprieta figu-
rava ancora come autore Pietro Ichino).
E poi i tre tweet in fila. Poiché circola an-
che un account falso, nelle prossime ore il
team montiano procedera a rendere veri-
ficato 'account @senatoreMonti, e a fare
un backlink, un collegamento che entra
su un sito istituzionale (come ha fatto Fa-
brizio Barca), timbro di autenticita.

Attenzione, Monti non usera mai twit-
ter nei modi personali di un Matteo Ren-
zi; ma non si deve neanche pensare a una
comunicazione fredda. E qui entrano in
gioco testi come il «saliamo in political»,
la loro impoliticitd persino ostentata, e
un dettaglio che valuteremo nei prossimi
giorni: al momento il Professore ha 38350
follower ma non segue nessuno. Nulla di
pitt lontano dallo spirito twitter, ma non
andra avanti cosl: aspettatevi che gia da
oggi il Professore cominci a seguire qual-
cuno; sara curioso.vedere chi.

twitter @jacopo_iacoboni

VINTA LA DIFFIDENZA DEL PROF

Inizialmente lui era scettico
[’hanno convinto
quattro persone

TRA RETE E POLITICA

Le altre menti: Sgueo,

"Toniato e Silvia Colombo

factotum degli aspetti organizzativi
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