Lobbisti per Iegvng ( per professi

i & soliti associare alla parola lobbyng un signi-
ficato negativo che porta a pensare alle asso-
ciazioni come raggruppamenti affaristici, difen-
sori di caste e faccendieri. In realtd, fare lobbyng in
modo trasparente e regolamentato pud assumere un
ruolo fondamentale per il buon funzionamento della
democrazia e dell’economia di un paese. Gianluea
Sgueoin Lobbying e lobbismi. Le regole del gio-
co in una democrazia reale (Egea 2011, 263 pagg.,
24 euro), affronta il tema in chiave positiva disegnan-
do le linee guide per favorire in Italia una crescita cul-
turale nei confronti del lobbying e instaurare un si-
stema efficace e funzionale.

Sgueo afferma che in una democrazia la funzione dei
lobbisti assume un’importanza fondamentale se vie-
ne incentivato il coinvolgimento dei cittadini nell’as-
sunzione delle decisioni. Nel libro il fenomeno vie-
ne fotografato con esempi tratti dal mondo anglosas-
sone illustrando sia i benefici sia i problemi. Cauto-
re ripercorre con interviste e resoconti il ruolo delle
lobby nelle campagne elettorali e nei processi demo-
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cratici negli Usa e Gran Bretagna, trovando in ltalia,
in realtd, pochi casi positivi da illustrare, come i ri-
sultati ottenuti dalla regolazione sul lobbying predi-
sposta dalle Regioni. E soprattutto in Italia che la ca-
tegoria attraversa una profonda crisi di legittimazio-
ne, con le lobby dipinte come centri di potere fina-
lizzati a raggiungere scopi non leciti o non negli in-
teressi dei cittadini. Crisi aggravata dalla mancanza
di una regolamentazione organica, dall'assenza di un
regime di trasparenza, dalla delegittimazione della po-
litica e dei partiti. Sgueo allora enuncia in dettaglio
I'insieme di norme e approcei che andrebbe introdot-
to per dare al lobbying la sua giusta collocazione e di-
gnita in Ttalia: “Da una legge che disciplini le moda-
Jita di accesso alla categoria dei lobbisti, che ne de-
finisca le modalita d’azione e la deontologia... a un
investimento serio sulla formazione e selezione dei lob-
bisti con un sistema che prepari i futuri professioni-
sti e che premi i pitt meritevoli, all'integrazione uf-
ficiale, e non it ufficiosa, delle pratiche di lobbying
nel sistema democratico”.

CITTA IN CERCA
DI QUALITA

Perché in una citfd i vive meglio che in un'alra?
Sono I'ambiente, i senvizi, lo societd e I'econo-
mia a fare la differenza? In Gittd ifaliane in
cerca di qualitd. Dove e perché si vive meglio
(Egea 2012, 188 pagg.,
19 euro) Emilio Co-
lombo, Alessandra Mi-
 chelangeli e Luca
L Stanca, applicando | me-
L fodo edonisfico, donno
. una risposta innovafiva e
figorosa.

100 MODI DI FARE
MARKETING

Se con la refe cambia il
modo di comunicare e di
fare markefing, il passato
¢ futto da butfare 0 si pud
salvare qualcosa? Per
Antonio Ghini, autore di
Dal detersivo alla Fer-
rari. Cento modi del co-

" municare (Egea 2012,
304 pagg., 28 euro), il passato & ancora vivo ed
efficace; basta saperlo reinterpretare in presenza
di nuovi strumenti e opportunitd.

TUIR TRA PRASSI
E DOTTRINA

Un ampio e approfondito contributo all‘interprete-
zione delle norme del T.U.I R. disciplinanfi e scis
sioni nazionali € inernazionali con |'analisi crific
delle logiche del legislatore  degli orienfameni
_ giurisprudenziali, doffr-
 nali e i prossi di quesfi uF
L fimi quorant onni. Paolo
.~ Mandarino lo scrive in Le
- scissioni nel TULR.
. Orientamenti tributari
. (Egea 2011, 336 pagg.,
~ 40 euro).

daysaga del

commissario
“Larott

Lo Milano. Luglio. In citta ¢'e
aria di smobilitazione. A met-
tersi tra il commissario Zarotti e le
sue agognate ferie di si mette la
morte dell amministratore delegato
di una grossa azienda di marketing.
Il primo di una serie di delitti che ri-

schieranno di provocare ’esauri-
mento nervoso al commissario, cosi

poco avvezzo a muoversi in quel-
I"ambiente. Nt I

[ ino (Robin edizioni, 2011,
584 pagg., evro 20) é la quarta in-
dagine di Zarotti, il personaggio

creato dal bocconiano |
zini. Dello stesso autore,
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